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Draga cititorule,

Anul 2023 a fost unul semnificativ pentru PENNY
Romania, marcat de evolutii notabile si continuarea
angajamentului nostru pentru o dezvoltare
responsabild. Ne-am extins reteaua la 376 de
magazine, stabilind un nou record de expansiune si
aducand produsele noastre mai aproape de clienti.
Acest efort de extindere ne-a permis sa consolidam
legatura cu toate comunitatile pe care le deservim,
oferindu-le acces constant la produse de calitate, cu
preturiaccesibile.

EXPANSIUNE

Am continuat expansiunea retelei noastre cu 40 de
noi magazine deschise, atingand un impresionant
total de 376 de unitati la nivel national. Acest efort
de crestere sustine accesibilitateasi disponibilitatea
serviciilorsi produselor noastre pentru un numartot
mai mare de consumatori romani.

EXPERIENTA TMBUNATATITA LA CUMPARATURI

In 2023, PENNY ainvestitin tehnologii verzi pentru a
imbundtati experienta de cumpadraturi. Magazinele
noi sunt echipate cu sisteme de refrigerare cu C02
si ofera statii de incarcare pentru vehicule electrice,
reflectand preocuparea noastra in ceea ce priveste

4]

confortul clientilor si responsabilitatea fata de
mediu. ITmbunatatim Tn permanentd formatul
magazinelor noastre, in functie de feedbackul
clientilor. Din 2023 toate magazinele sunt sub
formatul PENNY.

SORTIMENT & PRODUSE 3RO

Ne continuam angajamentul pe care nil-am asumat
prininitiativa TripluRO (3R0) sisustinem producatorii
locali prin promovarea produselor romanesti.
Prioritatea noastra este sa crestem la raft procentul
de produse cu ingredientul principal provenit din
Romadnia, procesate si ambalate local, pentru a
sustine, astfel, economia nationala.

ECHIPA PENNY

in 2023, echipa noastrd a crescut la 7.300 de
membri. Am majorat venitul minim net cu 14,59%
fatd de anul precedent, inclusiv beneficii extinse, si
astfel consolidam reputatia PENNY ca un Angajator
de Top pentru al treilea an consecutiv. Aceasta
certificare internationald subliniaza angajamentul
nostru continuu fata de bunastarea si dezvoltarea
profesionald a angajatilor.

DIGITALIZARE

Anultrecut, am continuatsainvestimin digitalizare,
optimizand experienta de cumpdraturi si
eficientizand procesele interne. Implementarea
tehnologiilor moderne ne-a permis sa raspundem
mai bine nevoilor clientilor nostri si sa imbundtatim
gestionarea resurselor.
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SUSTENABILITATE

Am fost recertificati ISO 50001, drept recunoastere
a eforturilor noastre de a reduce impactul asupra
mediului si de a utiliza resursele intr-un mod mai
eficient. Proiectele noastre de biodiversitate urband
si parteneriatele cu organizatii precum Habitat
for Humanity Romania si World Vision Romania
reflecta angajamentul nostru fata de dezvoltarea
comunitara. in acelasi timp, anul trecut am investit
21,2 mil. euroin echiparea magazinelor noastre din
Romania pentru intrarea Tn vigoare si functionarea
Sistemului de Garantie-Returnare, iar in prezent

clientii nostri pot returna ambalajele de plastic,
sticld sau metalin toate magazinele dinretea pentru
a-sirecuperagarantiade 0.5 lei perambalaj.

COMUNICARE INTEGRATA

Evenimentele PENNY la zi si initiativele cu impactin
comunitdtile Tn care suntem prezenti au continuat
si anul trecut, pentru a rdmane aproape de colegi,
clientisiparteneri.Amfostin continuare transparenti
in comunicare si am informat publicul si partenerii
despre progresele si directiile noastre.

PENNY | REWE Romania
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in cifre
Peste 1,6 130 milioane
miliarde euro ﬁ)) euro investitii

cifra de afaceriin 2023 siunavans
de 16% raportatla 2022

376 magazine si

. o 3 7.300 de colegi
L4 centre logistice T 9

in echipa

Al 9-lea anlarand

in care am inregistrat cea mai mare crestere a cifrei de afaceriin
randul entitatilor de retail alimentar din grupul REWE
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Despre REWE Group

PENNY Romania face parte din grupul REWE, unul
dintre liderii grupurilor comerciale si de turism din
Germania si Europa. Valorile grupului sunt clare si
transparente si stau la baza practicarii activitatii de
comertintr-un mod responsabil.

PENNY in Romania

incepand din 2005 investim Tn dezvoltarea
comunitatilor locale, cu responsabilitate fata de
oameni si mediul inconjurdtor. Este anulin care am
deschis primele doud unitati din tara siam capadtat
imediat Tncrederea cd vom reusi sa ne ducem la
indeplinire planurile ambitioase de expansiune.

1n 2020, la 15 anide laintrarea pe piata din Romania
cu brandul Penny Market, am decis sa ne extindem
accelerat Tn tard, sub noul brand unic PENNY.
Astfel, din 2020 am Tnceput un nou ciclu strategic
pentru urmdtorii noud ani, bazat pe sapte piloni de

dezvoltare: expansiune, experienta imbunatatita
la cumparaturi, sortiment cu focus pe produse
3RO, echipa PENNY, digitalizare, sustenabilitate,
comunicare integrata.

in 2023, reteaua PENNY in Romania a atins un numar
de 376 de magazine la nivel national, cuunrecord de
40 de magazine deschise intr-un singur an. Acestea
sunt deservite de patru centre logistice situate in
localitatile Stefanestii de Jos, Turda, Bacau si Filiasi.
in prezent, toate magazinele din tara se afld sub
formatul PENNY Punct.

Echipa PENNY este formata din 7.300 de colegi care
lucreazainfiecare zi cu pasiune si dedicare.

in 2023 am primit, pentru al treilea an consecutiv,
titulatura Angajator de Top (Top Employer) Tn
Romania. 0 dovada Tn plus cd succesul PENNY
porneste de la oameni.



Expansiune

Raport de expansiune in 2023
si perspectivele anului 2024

Anul 2023 a reprezentat pentru PENNY un an
de referinta in demersul nostru de expansiune,
marcand o etapd semnificativd in evolutia noastra
pe piata de retail din Romania. Prin inaugurarea a
40 de unitati noi, am incheiat anul 2023 cu un total
de 376 de magazine, subliniind angajamentul
PENNY de a fi mereu mai aproape de comunitatile
pe care le servim. Aceasta crestere, sustinuta de
investitii consistente de 130 de milioane de euro,
nu a vizat doar deschiderea de noi magazine, i si
extindereafacilitatilor logistice existente, precum i
implementarea unorsolutii avansate de digitalizare.

in aceastd directie, anul trecut am demarat
extinderea depozitului din Bacdu, inaugurat in
2017 cu o investitie initiala de 19 milioane de
euro, consolidandu-ne astfel capacitatea logistica
pentru a sprijini cresterea continuad a retelei de
magazine PENNY.

Tendinta in crestere a preferintei consumatorilor
pentru discounteri ne-a motivat sa ne
imbundtatim constant oferta si sa personalizam
experienta de cumparaturi. Designul magazinelor
noastre, focusul pe produsele locale sub sigla 3RO si
dezvoltarea continua a marcilor proprii sunt dovezi
ale dedicarii noastre pentru calitate siaccesibilitate,

in armonie cu valorile si preferintele specifice ale
clientilor romani.

in 2024, ne propunem sd mentinem un ritm de
crestere dinamic, cu deschiderea a incd 35-40 de
magazine noi, extinderea retelei fiind o prioritate
in planul nostru strategic. De asemenea, suntem
entuziasmatisa anuntam initierea constructiei celui
de-al cincilea centru logistic, pozitionat strategic
in proximitatea Bucurestiului. Acest proiect va
consolida baza pentru planul nostru ambitios de
a investi 1 miliard de euro pand in 2029, sustinand
astfel strategia de crestere pe termen lung a PENNY
in Romania.

in timp ce ne bucuram pentru realizarile noastre,
privim cu Tncredere si entuziasm cdtre viitor.
Apreciem dedicarea si pasiunea fiecarui membru
al echipei PENNY, care contribuie zilnic la succesul
nostru comun. Fiecare noud inaugurare de magazin,
pasii catre progresulin digitalizare sifiecare proiect
de amploare reflecta angajamentul nostru fata
de excelenta.
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INSURATEI

ALEXANDRIA 3
CAMPULUNG VISOI

BUC. MILITARI RESIDENCE 2
DUMBRAVENI SIBIU
BUCURESTIVALEA OLTULUI
BUCURESTITITAN
VLADIMIRESCU
BUCURESTILEONIDA

. TARTASESTI

. DARABANI

. BRASOVIOAN POPASU

. CONSTANTA 4

. CALARASI 4

. PIATRANEAMT &4

. FOCSANI 4

. TISMANA

. BUCURESTI BABA NOVAC

CORUNCA

. BALENI

. ARDUD

. M. KOGALNICEANU
. RAMNICU VALCEA 3
. SEGARCEA

. DOBROESTI

. BARLAD 2

. STOENESTI

. RAZVAD

. MEDIAS 3

. GALATIS

. TARGU BUJOR

. TOHANU NOU

. SEINI

. NEGRESTI

. CRAIOVA3

. MIERCUREA NIRAJULUI
. COBADIN

. BAIAMARE 4

. CEHU SILVANIEI

. TALMACIU

Soseaua Brailei, Nr. 16, insuratei

Str. Dunarii, Nr. 275 A, Alexandria
Bd.1.C. Bratianu, Nr. 6, C&mpulung

Str. Apeductului, Nr. 99, Chiajna

Str. 1 Decembrie, Nr. FN, Dumbraveni
Str.Valea Oltului, Nr. 101-107, Bucuresti
Str. Liviu Rebreanu, Nr. 6A, Bucuresti, Sect. 3, parter Galeriile Titan
Str. Reformei, Nr. 1, Vladimirescu

Str.Berceni, Nr. 9, Popesti Leonida

Str. Tnvététor Scdrldtescu, Nr. 60, Sat Baldana, Comuna Tartdsesti
Str.1 Decembrie, Nr. 93, Dardbani

Str.loan Popasu, Nr. 26, Brasov

Str. Barbu Stefanescu Delavrancea, Nr. 14, Municipiul Constanta
Bulevardul Republicii, Nr. 1B-1C

Str. Fermelor, Nr. 50 C1

Str. Bicaz, Nr. 2, Focsani

Str. CaleaTarguJiului Nr. 3A, Tismana

Str.Baba NovacNr. 9-11, Bucuresti

CaleaSighisoarei, Nr. 52, Corunca

Str. Bucuresti - Targoviste, Nr. 66, Baleni

Str. Stefan cel Mare, Nr. 58, Ardud

Str.Tudor Vladimirescu, Nr. 16A, M. Kogdlniceanu

Str. Posada Nr. 51, R&mnicu Valcea

Str. Unirii Nr. 19-21, Segarcea

Str. Trifoiului, Nr. 34

Str. Nicolae Balcescu, Nr. 40, Barlad

Str.1Decembrie 1918, Nr. 128, Sat Stoenesti

Str. Principala, Nr. 2A, Razvad

Str. Mosnei, Nr. 60, Medias

Str. Nufdrului, Nr. 4B, Galati

Str. General Eremia Grigorescu, Nr. 22-22A, Targu Bujor
Str. Branului, Nr. 49, Tohanu Nou

Str. Mihai Eminescu, Nr. 5, Seini

Str.Decebal, Nr. 4, Negresti

Str. Simion Stoilov, Nr. 7, Craiova

Piata BocskaiIstvan, Nr. 7-9-11, Miercurea Nirajului
Soseaua Ostrov, Nr. 4, Cobadin

Bd.Independentei, Nr. 40, Baia Mare

Str. Hododului, Nr. 4E, Cehu Silvaniei

Str. Nicolae Balcescu, Nr. 43, Talmaciu

o N

40 de magazine
noiin
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2023 am demarat extinderea depozitului din Baciu,



Experienté imbunatatit
Y 4 Y 4

Tn 2023, am optimizat experienta de cumparaturi
si am remodelat layout-ul magazinelor pentru
a permite accesul mai rapid la produsele
frecvent cumpadrate, crescand astfel eficienta si
satisfactia clientilor.

Aceste Tmbunatatiri subliniaza dedicarea noastra
pentru a oferi o experienta de cumparaturi fluida si
placuta, prinaplicareauneistrategiiatentplanificate
in cadrul companiei noastre. Prin aceasta, ne dorim
catoticeicarenetrecpragulsdaibd parte de ovizita
in magazin cat mai placuta.

Actiunile pe care le punem Tn aplicare au la baza
doua componente principale pentru cumparaturi
inteligente - localitatea si marcile proprii.
Astfel, o serie de Tmbunatatiri aduse in magazinele
PENNY sunt:

e Accesrapidinzona deintrare a magazinuluila
sortimentul de salate si produse Ready to Go;

e Eficientizareaspatiuluiinzonadefructesilegume
in ceea ce priveste expunerea produselor la raft
si aplicarea de spatii de publicitate prin care
clientii pot identifica usor locul de provenienta
alfructelorsilegumelor;

e Spatii dedicate Tn magazin pentru produse din
categorii dedicate seniorilor, bebelusilor si
animalelor de companie;

Pozitionarea mai facila a condimentelor sau
inghetateiin cadrul magazinului;

Reorganizarea si pozitionarea strategicd a
produselorde impuls;

e Scoatemin evidentd ingredientele produselor
noastre marcd proprie si ne concentrdam
pe comunicarea beneficiilor relevante
pentru clienti;

e Pentru o experientd autentica la cumparaturi,
incercam sa aducem in magazinele noastre
elemente locale, atat la nivel de graficd,
fotografie, darsi atmosfera;

e Folosim harta Romaniei ca element de design
pentru comunicarea categoriilor de produse;

e Pentru a ilustra originea locala a produselor
folosimfundaluridinnatura, specifice agriculturii
si geografiei Romaniei.

De asemenea, magazinele noi sunt echipate cu
sisteme de refrigerare cu C02 si oferad statii de
incarcare pentru vehicule electrice, reflectand
preocuparea noastrd in ceea ce priveste confortul
clientilor siresponsabilitatea fata de mediu.

imbunatatim tn permanenta formatul magazinelor
noastre, in functie de feedbackul clientilor. Din 2023
toate magazinele sunt sub formatul PENNY.
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Sortiment cu focus pe

TripluRO

Pe masura ce autenticitatea si originea locala devin
criterii importante pentru consumatori, PENNY
Romania sustine productia autohtona prininitiativa
TripluRO (3R0), rdspunzand astfel nevoilor pietei.

Produsele care au ingredientul principal din
Romania, sunt procesate si ambalate la noiTn tara
suntcele pe care noile numim 3R0. Acesteaau preturi
competitive, precum si marcile noastre private, si
sunt cele care determind clientii sd revind la PENNY
pentru cumparaturile lor de zi cu zi.

Am lansat aceasta initiativa in 2020, iar in prezent
rafturile magazinelor noastre numara peste 800 de
produse TripluRO, semnalizate prin eticheta 3RO,
astfel Tncat sa fie usor recunoscute de catre clienti.
Ne dedicam continudrii acestor demersuri pentru a
ne asigura ca pandin 2025, 60% din oferta noastra
provine dinsurse locale si este 3RO.

Colaborarea cu furnizorii locali ne permite nu doar
sa optimizam lantul de aprovizionare, dar si sa
stimulam economia nationala. Astfel, 3R0 devine
un angajament catre calitate si autenticitate.

16|

Privind spre viitor, suntem constienti ca mai avem
multe de realizat pentru a indeplini integral
obiectivele 3R0. Convingerea noastra este cad,
prin dialog constructiv si parteneriate strategice
cu autoritatile si producatorii locali, vom reusi
sa extindem si mai mult gama de produse 3R0
disponibile pentru consumatori.

Initiativa 3RO reprezinta viziunea noastra de
a transforma retailul si de a incuraja practici
sustenabile Tn comunitatile din Romania. Dorim
sd motivam atat consumatorii, cat si partenerii
sd recunoascd valoarea si impactul pozitiv al
produselor locale, contribuind Tmpreuna la un
viitor maisustenabilsi prosper pentrutaranoastra.

0

ambala

provenit

-
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Strategii pentru echilibrarea balantei
9 .
comerciale a Romaniei prin stimularea
si sustinerea productiei nationale

I 4 y I 4 I 4

Studiu de caz: PENNY (REWE Romania)

in 2023, amdus si mai departe initiativa TripluRO (3R0), aldturi de toti partenerii nostri. Amincheiat, astfel,
un parteneriat strategic cu Academia de Studii Economice din Bucuresti (ASE), care a elaborat un studiu de
caz complex alinitiativei 3RO, cu scopul de a analiza impactul acesteia asupra economiei locale.

Pasii pe care i-am facutimpreuna:

Amidentificatpeste 200 de produse
care, fie nuse gdsescin Romania, fie
nu sunt la calitatea si in cantitatea
dorita de clientii nostride la PENNY;

Timp de 3 luni, am stat de vorba
cu parteneri, producatori locali,
asociatii profesionale si autoritatile
relevante, despre categoriile de
produse ce pot avea o contributie
semnificativa pentru echilibrarea
balantei comerciale aRomaniei

pe termen mediu si lung;

Academia de Studii Economice din
Bucuresti a facilitat organizarea a 7
mese rotunde pentru a dezbate situatia
actuald si oportunitatile de dezvoltare ale
categoriilorde produseidentificate de noi;

Concluziile meselor rotunde, precum si
toateinformatiile referitoare la categoriile
de produse 1n focus, au fost analizate de
catre ASE Tn cadrul unui studiu complex
- Strategii pentru echilibrarea balantei
comerciale a Romaniei prin stimularea si
sustinerea productiei nationale.

Studiu de caz: PENNY (REWE Romania).

Continudm sd ne concentram pe dezvoltarea initiativei TripluRO, iar motivele suntintemeiate,
pentru cd produsele 3RO - cuingredientul principal din Romania, procesate siambalate in tard inseamna:

e economie circulara care sd genereze mai multa valoare pentru tara;

e un cost mai mic pentru transport datoritd proximitatii;

e mai multa grija pentru mediul inconjurator.

18|
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Marcile private au avut o contributie semnificativala
vanzarile totale ale companiei, marcand o crestere
in 2023, fata de anii anteriori. in prezent, avem
~30% marci proprii si ne concentram pe dezvoltarea
continud a acestora. Scopul nostru este de a creste
oferta de produse marcad proprie si de a atinge tinta
de 45% pand in 2025. Acest obiectiv evidentiaza
angajamentul nostru ferm de a furniza produse de
naltd calitate la preturiaccesibile, contribuind astfel
la gestionarea eficienta a costurilor pentru clientii
nostri, in specialin contextul economic actual.

Unmomentde bucurie afostrecunoasterea marcilor
noastre propriiin competitia “Votat Produsul anului
2023 - marca proprie”, unde sapte dintre gamele
noastre au fost premiate:

HANUL

BOIERESC

20|

Hanul Boieresc - vinuri bio si SuporteRO - apd,
mancare pentruanimale de companie, bere, batoane
de cereale, drajeuride ciocolata, gustari sarate.

Aceasta competitie premiaza bunuride larg consum
dinintreaga lume si se desfdsoard astdzi in peste
40 de tari. Distinctia acordata in urma voturilor
consumatorilor ne onoreaza pentru cd oglindeste
increderea pe care acestia o acorda calitatii pe care
o oferim.

Continudm sa cdutam modalitdti de a neimbunatati
si de a ne extinde gama de madrci proprii, reiterand
angajamentul PENNY de a contribui la dezvoltarea
economiei locale si de a oferi clientilor produse de
inalta calitate si accesibile.

s__uponrenf.’

energie cat
o galerie
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Echipa PENNY

Cresterea venitului si pachetul de beneficii

in 2023, PENNY si-a consolidat angajamentul fata de
angajati printr-o majorare a venitului minim net de
intrarefncompanie cu 14,59% fata de anul precedent,
ajungand la 3.158 de lei. Aceastad crestere include
valoarea tichetelor de masa, tichete de sarbatorisi
bonusuride performantad sireflectd misiunea PENNY
de ainvestiin dezvoltarea sustenabild a echipei.

Consideram ca succesul companiei este direct
legat de dedicarea si implicarea tuturor colegilor.
Fiecare membru al echipei contribuie Tn mod unic
la realizarile noastre, iar pachetul de beneficii este
conceputsareflecte aceasta diversitate.

4 N
Beneficiile PENNY includ:
e Tichete de masa si cadou, precum si e Zile libere suplimentare pentru
vouchere de vacanta; evenimente speciale;
e Bonusuri pentru momente cheie (nastere, e Asigurari de sanatate private si card de
casatorie, pensionare); angajat cu reduceriin magazinele PENNY;
e Ofertebancarefdrd comisioane,incolabo- e Initiative de team-building care consoli-
rare cu bancide top; deaza sentimentul de comunitate.
e Oportunitati de dezvoltare profesionala
printraininguri adaptate;
o %

Prin aceste mdsuri, PENNY isi reafirmd viziunea de
a creste impreuna ca o comunitate, unde fiecare
efort este recunoscut si apreciat. Prin dedicarea si
implicarea fiecaruia, construim impreuna succesul

PENNY | REW

PENNY, un succes care este mai mult decat cifre si
obiective atinse, este despre oamenii care fac posibil
acest parcurs.



PENNY: Angajator de Top

Anul trecut PENNY Romania a primit din nou
certificarea Angajator de Top Tn Romania din partea
Institutului Top Employers. Aceasta distinctie
evidentiaza eforturile noastre continue de a asigura
excelenta Tn gestionarea resurselor umane si de a
creaun mediu de lucru placut.

Institutul Top Employers este apreciat pe plan
international pentru programul sdu de certificare
care distinge angajatorii pentru practicile lor Tn
domeniul resurselor umane.

Aceasta certificarea confirma dedicarea noastra
pentru dezvoltarea, satisfactia profesionala si
personala a echipei, prin oferirea de beneficii
adaptate si promovarea echilibrului Tntre viata
profesionald si cea personalad.

Privind inapoi la parcursul nostru, suntem mandri
si recunoscatori pentru toate realizarile, pentru
pasiunea si efortul depus de fiecare membru al
echipei.

22|

Succesul PENNY
pornestede la
oameni.

Vino s faci parte dintr-o companie unde

corectitudinea compensarii conteaza.

wVrel 53 lucrezi intr-un loc
in care eforturile iti sunt
apreciater ™
ftefan 5. - Manager Magazin

PO e permy

Economisim timp, nu pagicne.
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Pliantul digital PENNY, prin WhatsApp

inluna mai a anuluitrecut, PENNY Romania a marcat
un moment important in evolutia serviciilor sale
digitale prin lansarea pliantului digital disponibil
prin WhatsApp. Aceasta initiativa, prima de acest
felinrandul retailerilor din Romania ofera clientilor
0 metoda simplad si rapida de a accesa ofertele si
promotiile sdptamanale directde pe telefonul mobil.

Clientiiinteresati de ultimele reducerisi promotii pot
intra pe canalul de WhatsApp PENNY, asigurandu-se
astfel ca nu rateaza nicio oferta importanta. Acest

-

Pliantul PENNY,
acum pe
THEY A L

- e
Aboneaza-te acum!

Economisim bani, nu qu ﬂ;-‘ft-.
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serviciu demonstreazad dorinta noastrd de a adopta
solutii care sprijind un consum de resurse responsabil
sisustenabil.

Prinpliantuldigitalce poatefiaccesatsipe WhatsApp,
PENNY isi continud traditia de a oferi solutii practice
si moderne clientilor sdi, facilitand accesul acestora
la ofertele disponibile.

.o
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Evolutia parteneriatelor
de home delivery

Anul trecut, PENNY a continuat sa-si consolideze
serviciul de livrare la domiciliu, alaturi de Glovo
si Bringo, pentru a oferi clientilor o gama largd de
produse, directlausa.in 2023 am livrat din peste 60
de localitati si 187 de magazine, fiind cu un pas mai
aproape de clientii nostri, oferindu-le accesibilitate
siconfortsporit.

Gama noastra de produse disponibile pentru livrare
numadra peste 2.500 de articole listate si aceasta
diversitate ne permite sa raspundem nevoilor
variate ale consumatorilor, oferindu-le posibilitatea
de a alege dintr-o gama extinsa de produse, de la
cele proaspete la alimente de baza si bauturi. in
total, Tn 2023 am livrat aproximativ 600.000 de
comenzi, intr-un interval de timp cuprins intre 30 si
120 de minute.

Glovo

24|

inmartie 2024 aminceput o noud colaborare cuTazz,
pentru a oferi mai multe optiuni de livrare clientilor
nostri. Acest nou parteneriat completeaza serviciile
oferite impreunad cu Glovo si Bringo si marcheazd un
nou capitolin eforturile noastre de a oferiserviciide
livrare de calitate.

PENNY
Delivery
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Sustenabilitatea la PENNY:
Un angajament pentru viitor

Strategia noastra de sustenabilitate este construita in jurul a trei piloni fundamentali:

1. SORTIMENT SUSTENABIL

Ne propunem sd oferim clientilor produse locale, proaspete
si de Tnalta calitate, punand accent pe parteneriatele cu
producdtorii romani. Acest pilon sustine economia locald si
promoveaza un consum responsabil.

2. ENERGIE, CLIMA S| RESURSE

La PENNY ne angajam sd reducem amprenta de carbon si
sa optimizam consumul de energie prin tehnologii verzi
si solutii de eficienta energeticd. Initiativele noastre
vizeaza atat reducerea emisiilor de gaze cu efect de serg,
catsi promovarea unui comportament responsabil fata de
resursele naturale.

3. ANGAJATI SI SOCIETATE L
Apreciem si sustinem echipa PENNY, oferind un mediu de N )" : § “.
lucru sigur si oportunitati de dezvoltare. De asemenea, ne : Iy \

; : A
implicam activin comunitate, sustinand initiative sociale si '\. %ﬁ

de educatie care contribuie la bundstarea societatii. v F
L]

Prin acestitrei piloni, PENNY reafirmd dedicarea sa catre o dezvoltare durabild siresponsabild, demonstrand
cd succesulin afaceri poate merge mana in mand cu respectul fatd de mediu si societate.
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Anul Sustenabilitatii in cadrul
PENNY Romania

Anul 2023 afost desemnat Anul Sustenabilitdtiitn cadrul PENNY Romania. Am dezvoltatsiam lucratla proiecte
prin care am continuat sa avem grija de mediu si comunitate.

&) Am primit recertificarea internationala IS0 50001 pentru
eficienta politicilor energetice

in 2023, am primitrecertificarealS0 50001 pentru a treia oard. incd o datd, am atins rezultate remarcabilein
ceeace priveste eficienta energeticdsi protectia climei, stabilind standardesi maiinalte in organizatia noastra.

Un numadr mare de practici sustenabile au contribuit la obtinerea recertificarii, printre care:

v’ Reducerea consumului de energie/m? cu incd 6%, raportat la anul 2021

v’ Instalarea de sisteme fotovoltaice suplimentare pe magazine siin centrele logistice
v’ Monitorizarea 100% online a consumului de energie si a sistemului de rdcire

v’ Statii deincdrcare pentru vehicule electrice

v’ Certificari BREEAM pentru noile magazine
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) Initiative pentru biodiversitate urbana
in colaborare cu Platforma pentru Mediu
Bucuresti

in parteneriat cu Platforma pentru Mediu Bucuresti,
PENNY a contribuit la proiecte care sprijina biodiversitatea
urband. Aceste proiecte au vizat amenajarea spatiilor verzi,
gestionareaariilor naturale urbanesiidentificareasiaplicarea
de solutiiinovatoare pentru gestionarea deseurilor.

Am continuat parteneriatele cu World
&) vision Romania si Habitat for Humanity
Romania

PENNY a colaborat si Tn 2023 cu World Vision Romania si
Habitatfor Humanity Romania pentru a promova dezvoltarea
comunitard. Prin prisma acestor parteneriate am sustinut
proiecte care sprijind comunitatile vulnerabile si oferd sanse
in plus la educatie copiilor, precum dezvoltatde World Vision
Romania sau construirea cantinei Tn Centrul de zi BufKids,
alaturi de Habitat for Humanity Romania.

&) Silver Award in cadrul Corporate
Sustainability & Transparency Index 2023

Certificarea a venit ca o dovada a demersurilor pe care
le facem pentru a fi o companie cat mai responsabila.
Corporate Sustainability & Transparency Index este o analiza
complexa care verifica si valideaza performanta si nivelul de
transparentad privind sustenabilitatea in randul companiilor.

PENNY | REWE Romania
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&) Am sutinut tinerii talentati alaturi de
Hope and Homes for Children Romania
prin bursele "DAR"

PrinparteneriatulcuHopeandHomesforChildrenRomaniaam
oferit15Burse "DAR" tinerilor talentati din medii vulnerabile.
Acest program a sustinut educatia si dezvoltarea personald a
tinerilor, oferindu-le oportunitati pentru un viitor mai bun.

@@ Am lansat cel de al saselea Raport de
sustenabilitate aferent anului 2022

Pentru cd atentia pentru mediu, comunitate si angajati este
o prioritate pentru noi, am lansat cel mai recent raport de
sustenabilitate pentru anul 2022 Tn cadrul caruia am surprins
toateinitiativele, proiectele si rezultatele anului.

§%) campania de sustenabilitate

in 2023 am vorbit despre sustenabilitate si ce Tnseamna ea
pentru noi, la PENNY, intr-o noua campanie.

Ne-ambucuratsa ne reunim fortele cu prietenii nostri Cabral,
Chef Nicolai Tand si Chef Alex Petricean pentru a raspunde
impreuna acestei intrebariin cadrul unor

spot-uriTVdedicate, darsiaactiunilorde comunicareintegrata
pentru a ajunge la cat mai multi clienti si potential clienti.

28|

VIITORUL SE FATL Al

2022 i
RAPORT DE -
SUSTENABILITATE

Ce inseamn3 sustenabilitatea?
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Sistemul de Garantie-Returnare (SGR)
la PENNY: O investitie in sustenabilitate

La PENNY, implementarea Sistemului de Garantie-
Returnare (SGR) este parte din eforturile noastre
pentru sustenabilitate sireciclare. Prin acest sistem,
clientiinostripotreturnaambalajele de plastic, sticla
sau metalintoate magazinele dinreteala momentul
actual, primind in schimb 0.5 lei per ambalaj. Cu
ajutorul partenerilor TOMRA si RVM Systems, fiecare
magazin este echipat pentru a facilita procesul de
returnare, oferind clientilor vouchere care pot fi
utilizate in magazin sau schimbate cu bani cash.

Initiativa SGR a necesitat o perioadad de ajustare
pentru clienti, Tnsd aceasta contribuie semnificativ

PENNY | REWE Romania

la eforturile de reducere a poluarii si promovare
a economiei circulare. Suntem optimisti cd, prin
comunicare continud, vom vedea o crestere in
numarul de ambalaje returnate pentru reciclare,
marcand un pas important spre un mediu mai curat
siunviitor sustenabil.

Pana la finalul anului trecut, am investit 21,2 mil.
euro1n echiparea magazinelor noastre dinRomania
pentruintrareainvigoaresifunctionarea Sistemului
de Garantie-Returnare.

Din 30 noiembrie

| PENNY.
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Comunicare integrata

PENNY la zi #8 - Impreun3 pentru rezultate

Conferintaanuald de prezentare arezultatelorfinanciare este o traditiein
cadrul PENNY.

in 2023, latnceput de mai, ne-am reunitla magazinul PENNY din Stefanestii
de Jos pentru prezentarea rezultatelor financiare, dar si a principalelor
proiectesiinitiative pe care echipele noastre le-au realizatin anulanterior,
2022. Ca noutate, a fost primul eveniment pe care l-am organizat chiar la
noi acasa, launul dintre magazinele noastre, la magazinul din Stefanestii
deJos, sifoarte aproape de sediul central PENNY Romania.

PENNY lazireprezintd oserie de evenimenterecurente, onlinesaufizic, prin
care ne dorim sd ardtam ceinseamna universul PENNY si sa fim transparenti
in comunicare.

—_—

...._..__.__
PENNY.

fazi

‘-I‘.:;-r:-u:l Fentru reauitate

i
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\
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Am reinnoit parteneriatul cu
Federatia Romana de Fotbal panain 2028
r 4

In luna mai a anului trecut, PENNY Romania si-a
refnnoit angajamentul fatd de fotbalul romanesc
prin prelungirea parteneriatului cu Federatia
Romana de Fotbal pdnain 2028. Acest parteneriat
consolidat subliniaza sustinerea noastra continua
pentru toate cele 19 echipe nationale ale Romaniei,
reprezentand un pilon de baza in promovarea
sportuluiin randul comunitatilor.

. SPONSOR AL TUTUROR NATIONALELOR
DE FOTBAL ALE ROMANIEI

ROMANI
)
= 1%

PENNY | REWE Romania

g

Prelungirea colaborarii este despre dedicarea
PENNY de a contribui la dezvoltarea fotbalului la
nivel national. Prin acest angajament, sustinem
performanta peterensiasiguramaccesulla produse
proaspete pentru jucatori, promovand un stil de
viatd sanatossi activ.

ROMANIA
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Premii si distinctii obtinute in 2023
Y 4 r Y 4

in 2023, angajamentul PENNY pentru o comunicare transparentd, sustenabilitate si
dezvoltareainitiativei noastre TripluRO (3R0) a fost recunoscut prin:

Includerea in Catalogul Faptelor Bune 2023 al (SR Media cu proiectele TripluRO si Caravana Sdndtate
pentru fiecare comunitate, dezvoltatd alaturi de Salvati Copiii Romania

Daniel Gross a fost desemnat CEO for Sustainability of the Year la Romanian CSR Awards 2023
La Romanian CSR Awards Gala 2023 initiativa TripluRO a fost recunoscuta cu Premiul I la categoria
Parteneriate Intersectoriale

La Gala Dezvoltdm Romania Sustenabil am fost premiati la categoria Parteneriate pentru Realizarea
Obiectivelor pentru initiativa TripluRO

La Gala BIZ Sustainability Awards 2023 am fost recunoscuti drept Sustainable Business Hero pentru
initiativa TripluRO

La ESG Summit PENNY Romania a primitrecunoasterea Excellence Award for a Strong Local Footprint
La PR Award, am primit Gold Award pentru excelenta in Comunicare Corporativa si Silver Award
pentruexcelentain comunicareainsectorul public, recunoasteriale eforturilornoastre de comunicare
ainitiativei TripluRO (3R0)

Diploma de excelenta pentru brosura ,, 100 de idei de business pentru Romania” la PR Award,
evidentiind inovatiasi cercetareainsustinerea producdtorilorlocaliin cadrul proiectului TripluRO (3R0)

SN X X XN

N
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Liga Punctelor PENNY

PENNY Romania, in parteneriat cu Federatia
Romana de Fotbal, a dezvoltat un program unicin
tara noastrd, dedicat cluburilor sportive de fotbal
pentru copii, juniori si tineri din toatad tara - Liga
Punctelor PENNY.

In cadrul campaniei, clientii PENNY au putut
strange puncte cu fiecare sesiune de cumparaturi
in magazine, pe care apoi le-au donat cluburilor
sportivepentrucopii,juniorisitineridincomunitatea
lor. Toate aceste puncte au fost folosite de catre
cluburi pentru achizitionarea de echipamente si

accesorii sportive necesare desfasurii activitatii,
de la Decathlon, partenerul programului.

694 de cluburi au fost Tnscrise Tn platforma Liga
Punctelor PENNY, 1.62 milioane de puncte au
fost donate Tn campanie si au fost plasate 1.865
de comenzi, cu peste 35.000 de produse livrate
acestor cluburi.

LIGA
PUNCTELOR
PENNY

PENNY | REWE Romania

|33



RONNY - cel mai fidel suporter al
Echipelor Nationale de Fotbal ale Romaniei

RONNY a continuat siin 2023 s& fie sufletul galeriei  in plus, s-a intalnit cu influenceri si ambasadorii de
la meciurile Nationalei, impdrtdsind entuziasmul  brand PENNY si a continuat sa fie un promotor activ
sau cu fiecare suporter. Prezent la evenimente alproduselorSuporteRO, distribuindu-le oamenilor
importante si meciuri pe stadion, ainteractionat cu  siTncurajand echipa nationala.

fanii, a animat atmosferasi a oferit premii.
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PENNY FM - De 7 ani primul radio live
de cumparaturi din Romania

PENNY FM oferd bucurie sivoie bunad clientilor nostri care ascultd emisiunile
culinare, interviurile, muzica difuzatd sau ofertele speciale. Suntem live si
exclusivintoate magazinele PENNY dinintreaga Romanie.

+Dimineti cu voie buna”, ,Raftul cu bunatati”, ,PENNY FM Café" sau alte
emisuni pline cu energie si informatii practice intampind fiecare client ce

ne trece pragulin magazin. ?W?E/V/V%HW

—

A
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